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Branchenexperten der chemischen Industrie sowie
Spezialisten angrenzender Industrien (wie z.B. Kosmetik,
Textil, Papier oder Umweltschutz). Sie alle greifen zuneh-
mend auf Innovationen der industriellen Biotechnologie
und der chemischen Industrie zuriick. Dariiber hinaus
wendet sich die Ausgabe an Entscheidungstrager aus der
gesamten Biotechnologiebranche sowie Zuliefer-,
Dienstleistungs- und Beratungsunternehmen, die ein hohes
Interesse am Fortschritt der industriellen Biotechnologie
haben. Dazu zadhlen Investoren (institutionelle und private,
Venture Capital-Gesellschaften, Business Angels), Entre-
preneure, Start-ups, borsennotierte und etablierte nicht-
borsennotierte Unternehmen, die Biotech-Community
(BioRegionen, Businessplan-Wettbewerbe, Forschungs-
einrichtungen und Universitaten, Patentanwalte),
Finanzindustrie, Politiker, Wissenschaftler, Verbande und
weitere Multiplikatoren.

ca. 6.000 Exemplare

Uber den monatlichen Bezieherkreis des GoingPublic
Magazins hinaus erfolgt die Verbreitung des Specials tiber
Kooperationen und Branchenmultiplikatoren wie
Verbande und Netzwerke (z.B. VBU, BIO Deutschland,
VCW Vereinigung Chemie & Wirtschaft der GDCh, DIB),
Forschungseinrichtungen, Griinder und Teilnehmer an
Businessplan-Wettbewerben (u.a. Science4Life), borsen-
notierte (z.B. Clariant) und etablierte nicht-borsennotier-
te Unternehmen. Ferner wird zur optimalen Distribution
die Zusammenarbeit mit Messen, Kongressen und
Konferenzen mit Fokus auf industrieller Biotechnologie
und Finanzierung gesucht (Forum Life Sciences 2013,
Veranstaltungen von Biolndustrie 2021, Bio Europe Spring
2013, BioEurope 2013, 8th World Biofuel Markets, BIO
International Convention, EFIB 2013, Weltkongress fiir
Industrielle Biotechnologie & Bioverfahrenstechnik 2013,
6th International Congress on Bio-based Plastics and
Composites, 21st European Biomass Conference &
Exhibition, Biogas 2013, Bionnale 2013 u.v.m.).
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Hintergrund & Ziele

,Biotechnologie ist eine Zukunftstechnologie“, so
eine 1974 vom damaligen Bundesministerium fiir
Forschung und Technologie (BMFT) beim Indus-
trieverband DECHEMA in Auftrag gegebene Studie,
zwei Jahre nachdem der Club of Rome das Ende des
Erdolzeitalters prophezeite. Fast 40 Jahre spater ist
die BioOkonomie-Strategie der Europiischen Union
(EU) ein umfassendes Bekenntnis, die natiirlichen
Ressourcen nachhaltig zur Sicherstellung des
Wohlstandes, der Ernahrung und der Energie-
versorgung zu nutzen. Die Biotechnologie ist ein
wesentlicher Teil davon.

Herausforderung Finanzierung

Wachsende Erkenntnis bedeutet mehr Innova-
tionen, die als Produkt oder Dienstleistung den
Markt erreichen. Die Trends stimmen. Die
Zusammenarbeit nicht nur in den Wirtschafts-
regionen wurde verbessert, geférdert und interna-
tionalisiert. Europdische und nationale Forder-
mittel tragen ihren Teil dazu bei, dass international
geforscht und entwickelt wird. Venture Capital und
Private Equity hingegen sind — in Europa - weiter
rar. Aktuell gibt es keine Besserung. In den USA fal-
len Deals und Foérderungen mindestens eine

Groflenordnung hoher aus. Ein bisschen mehr Mut
zum Unternehmertum tiate Europa gut. Die
Biookonomie und die industrielle Biotechnologie
bieten grofde Anlagepotenziale.

Biotechnologie ist interdisziplinar

Die Entwicklung seit dem Cologne Paper, 2007
unter deutscher EU-Ratsprasidentschaft entstan-
den, ist eine Erfolgsgeschichte, die Regenerative
Medizin, Personalisierte Medizin und Diagnostik
vereinnahmt. Biotechnologie ist interdisziplinér.
Biowissenschaftler, Chemiker und Ingenieure
schaffen zusammen Losungen fiir neue Anwen-
derindustrien, z.B. im Maschinenbau, im Automo-
tive- und Energiesektor. Die Schnittstelle zur
Medizintechnik bekommt mehr Aufmerksamkeit.
Europa eint seine Regionen hinter strategischen
Papieren, die Orientierung bei Fordermitteln,
Studiengdngen und zukiinftigem Personalbedarf
geben.

In der nunmehr 4. Auflage des Specials ,Industrial
Biotechnology“ konzentriert das GoingPublic Maga-
zin wieder Fakten, Meinungen und Entwicklungen
auf diesen wichtigen gesellschaftlichen Trend.

Inhaltliche Schwerpunkte

Technologietransfer, Innovation und Building Blocks
Wie viele und welche biotechnischen Building
Blocks (BB) braucht die chemische Industrie? Bis
2014 sollen 30.000 Tonnen Succinic Acid jahrliche
Produktionskapazitat in USA und EU geschaffen wer-
den. Welche Produkte entstehen aus dieser Erfolgs-
geschichte? Welche BB kommen dann? Welche Rolle
nehmen kleinere Biotech-Unternehmen und
Universitaten beim Technologietransfer ein, wie
gelingen die Kooperationen mit den Grofden?
Massenchemikalien aus nachwachsenden Roh-
stoffen bei den Grofden, Spezialchemie von den
Kleinen? Welche internationalen Allianzen weisen
den Weg?

Internationalisierung, Cluster und Rohstoffe

Lokale Regionen in Europa schauen iber den
Tellerrand und suchen Kontakt zu den Nachbarn.
Die europaische Ebene greift breiteren Raum.
Sowohl in Forschung und Entwicklung als auch beim
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Zugang zu neuen Rohstoffquellen, z.B. zu
Nebenstoffstromen, versucht man Liicken in
Wertschopfungsketten zu schlief3en. Welche inter-
nationalen Success Stories gibt es bereits? Wo lie-
gen die zukiinftigen Aquivalente zu Olfeldern? Wer
hat sich bereits Zugdnge gesichert, welche
Strategien funktionieren?



Bioraffinerien, Biofuels und Politik

Die EU will Subventionen fiir Biokraftstoffe reformie-
ren und Kraftstoffe aus Nahrungsmitteln nicht mehr
fordern. Ein Grund mehr, auf die Entwicklung bei
2nd und 3rd Generation Biofuels zu schauen.
Lignocellulose wird endlich marktreif. Welche Stoff-
und Energieverbiinde konnen aus diesen Anfangen
in Zukunft entstehen? Werden Chemie-Unternehmen
zu Bioraffinerien oder bleibt die Biofabrik eine
Vision? Welche Rolle nimmt die Politik bei den
Rahmenbedingungen ein? Was kostet den Steuer-
zahler die Biotech-Wende?

Weitere Themen

Das GoingPublic Special ,Industrial Biotechnology*
in englischer Sprache wird erneut einen zuverlassi-
gen Brancheniiberblick auf internationaler Ebene
liefern. Welche Neuerungen gibt es, etwa mit der
Biotechnologie in der Prozessanalytik und Logistik,
was sind die grof3ten Hindernisse fiir mehr Erfolg —
Technologietransfer, Ausbildung oder Finanzierung?
— welche Wege miissen in einer globalen Welt gegan-
gen werden? Wissenschaftstrends, Unternehmens-
wachstum und -finanzierung, internationale
Zusammenarbeit, Mergers & Acquisitions, Invest-
mentchancen und Méarkte — durch das GoingPublic
Magazin faktenreich in Berichten, Interviews,
Roundtables und Fachbeitragen kompetent an der
Schnittstelle zwischen Kapitalmarkt und Wissen-
schaft aufbereitet.

Coinéhus\ic s

www.go'mgpub\ic.de

3rd Generation Biofuels —
\nvestmenl & Financing —

es
\Waste stream resourcs

_ Biocatalysis ~ zndv &
ent potentials —

Bioeconomy — Bior
Building B locks — ovations vest!
al Alliances

\nternation

Sonderwerbeform , Steckbrief*

1/2 seitiges Firmenportrait fiir nur 950,- EUR zzgl. MwSt. inkl. Grafikgestaltung/Layout

Unternehmen der ,Industriellen
Biotechnologie* konnen sich in
Form eines halbseitigen ,Steck-
briefs“, der die wichtigsten
Informationen wie Adresse,
Kontaktdaten und Alleinstel-
lungsmerkmale enthalt, prasen-
tieren.
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